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CAPITULO T -

TRANSFORMANDO VIDAS
E FACILITANDO
O CAMINHO

A Jornada da Arquiteta
no Instagram

Q —0 ¥

Seja bem-vinda ao nosso ebookl!

Aqui, desvendaremos uma estratégia poderosa
que ndo apenas impulsionard o crescimento do
seu perfil no Instagram, mas também
transformard suas vidas profissionais.

Prepare-se para mergulhar em um mundo de

possibilidades. CoNexoes o Fesultados tangiveis.
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A Busca Pela
Qualidade e Seguranca

Arquitetas, vocés enfrentam desafios diarios:
projetos complexos, prazos apertados e a
necessidade de se destacar em um mercado
competitivo.

O Instagram, com sua vasta audiéncia, oferece
uma oportunidade Gnica para construir
autoridade, atrair clientes e expandir sua
presenca online. No entanto, a abordagem deve
ser estratégica e segura.

1. CRESCIMENTO ORDENADO E SEGURO:

e Vamos explorar como a qualidade e o tipo
de criativo impactam diretamente o
crescimento do seu perfil.

e Aprenda a atrair seguidores genuinamente
interessados em seus servicos.

2. DEFININDO SUA PERSONA:

e N&o é apenas sobre nimeros; é sobre
conexdes significativas.

e Descubra como definir sua persona de
maneira clara e eficaz.

e Imagine a sensacao de se comunicar
diretamente com as pessoas que realmente
importam para o seu negécio.
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3. OS QUATRO TIPOS DE CRIATIVOS:

e Desvendaremos os segredos dos criativos
de crescimento, objegdo, autoridade e
conexao.

e Como aplica-los para obter resultados reais.

* Imagine suas postagens ganhando vida e
atraindo seguidores engajados.

4. CONSISTENCIA E FREQUENCIA:

e Aprenda por que trés postagens por
semana sao a chave para o sucesso.

e Segunda, quarta e sexta: esses dias serdo
seus aliados.

e Visualize seu calendario preenchido com
contetdo valioso.

5. DESCRICOES QUE ENGAJAM:

e As palavras importam. Vamos criar
descricdes envolventes que incentivam
acao.

e Uma chamada para acao por vez, para
evitar confusdes.

* Imagine seus seguidores interagindo e
compartilhando suas postagens.




6. CALENDARIO E PLANILHA:

e Ofereceremos uma planilha para facilitar a
defini¢do da persona.

e Um calendario semanal ajudara vocé a
organizar suas postagens com clareza.

e Visualize sua estratégia tomando forma.

7. TOPO DO FUNIL DE VENDAS ESTRATEGICO:

e Este ebook é apenas o comego.

e O trafego pago potencializara seus
resultados, e as proximas etapas do funil
serao exploradas.

* Imagine sua jornada de crescimento se
expandindo para novos horizontes.

PREPARADO PARA TRANSFORMAR
SUA PRESENCA NO INSTAGRAM?

Vamos lal Este ebook é mais do que um guia;
é uma ferramenta para mudanca. Prepare-se
para crescer, conectar-se e alcangar novos
patamares. Sua jornada comega agoral
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CAPITULO 2 ; +

DEFININDO SUA PERSONA

®
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Aqui, mergulharemos fundo na definicdo da
persona. Ndo se trata apenas de nimeros de
seguidores; é sobre construir conexdes
significativas com as pessoas certas. Vamos
explorar os aspectos essenciais.




. FAIXA ETARIA:
OUEM SA0 SUAS PESSOAS?

IMAGINE UMA CONVERSA DIRETA COM ALGUEM
QUE REALMENTE PRECISA DOS SEUS SERVICOS.
PARA ISSO, PRECISAMOS DEFINIR A FAIXA ETARIA
DA SUA PERSONA. PERGUNTE-SE:

QUAL E A IDADE DO SEU PUBLICO-ALVO?

ENTRE 25 E 30 ANOS? 30 E 38?7 40 E 50°?

VISUALIZE ESSAS PESSOAS, SUAS NECESSIDADES E
DESEJOS

2. CLASSE SOCIAL: 0 VALOR DOS
SEUS PROJETOS IMPORTAM

AGORA, PENSE NA CLASSE SOCIAL. QUANTO MAIS
CARO O PROJETO, MENOR SERA A PARCELA DA
POPULACAO QUE PODE COMPRA-LO. CONSIDERE:

QUAL E O VALOR MEDIO DOS SEUS PROJETOS?
ENTRE RS 3.000 E RS 8.000? OU MAIS?
LEMBRE-SE DE QUE A COMUNICAGAO VARIA
CONFORME A CLASSE SOCIAL.
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3. GENERO: COM QUEM VOCE VAI
CONVERSAR?

A COMUNICACAO COM HOMENS E MULHERES
PODE SER DIFERENTE. DECIDA:

VOCE VAI SE COMUNICAR COM HOMENS,
MULHERES OU AMBOS?
e SEJA EXPLICITO NA SUA ABORDAGEM.
e IMAGINE COMO SUAS POSTAGENS RESSOARAO
COM CADA GENERO.

4. LOCALIZACAO: ONDE VOCE ATUA?

AGORA, PENSE NA LOCALIZAQAO. ISSO AFETA A
LINGUAGEM, AS REFERENCIAS E A RELEVANCIA DAS
SUAS POSTAGENS. DECIDA:

VOCE VAI ATENDER APENAS UMA REGIAO
ESPECIFICA (COMO CURITIBA) OU TODO O BRASIL?
e VISUALIZE O MAPA E IMAGINE SUAS CONEXOES

GEOGRAFICAS.
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Imagine uma arquiteta jovem, entre 28 e 35
anos, que atua em projetos residenciais de
meédio porte. Ela se comunica principalmente
com mulheres, focando em Curitiba e regiao
metropolitana. Essa persona busca solucdes
criativas e valoriza a qualidade.

AGORA, DEFINA SUA PERSONA:

PREENCHA A PLANILHA FORNECIDA E CRIE
UMA IMAGEM CLARA DA PESSOA COM QUEM
VOCE VAI SE CONECTAR. LEMBRE-SE: NAOE
SOBRE TODOS; E SOBRE AS PESSOAS CERTAS.
SUA PERSONA SERA SUA BUSSOLA NESSA
JORNADA DE CRESCIMENTO NO INSTAGRAM




CAPITULO 3:

OS QUATRO TIPOS DE
CRIATIVOS

Desvendando os
Segredos da Estratégia
dos "9 Quadros”

Aqui, mergulharemos fundo nos quatro tipos
de criativos que compdem a metodologia dos
"9 Quadros”. Esses criativos ndo sdo apenas
postagens; sdo pegas estratégicas que
impulsionardo seu crescimento no Instagram.




[. CRIATIVO DE CRESCIMENTO:

O CRIATIVO DE CRESCIMENTO E COMO UM
CONVITE PARA UMA FESTA EXCLUSIVA. ELE ATRAI
NOVAS PESSOAS PARA O SEU PERFIL. IMAGINE:

2. CRIATIVO DE OBJECAO:

O CRIATIVO DE OBJECAO E COMO UMA RESPOSTA
BEM PENSADA EM UMA ENTREVISTA DE EMPREGO.
ELE ABORDA OBJECOES E DUVIDAS. IMAGINE:
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3. LRIATIVO DE AUTORIDADE:
CONSTRUINDO SUA MARCA PESSOAL

O CRIATIVO DE AUTORIDADE E COMO UM DIPLOMA
NA PAREDE DO SEU ESCRITORIO. ELE ESTABELECE
SUA EXPERTISE. IMAGINE:

e ESTATICO (CARROSSEL OU IMAGEM UNICA):
e PALESTRAS E PROJETOS ANTERIORES:

e COMPARTILHE CONHECIMENTO:

A, CRIATIVO DE CONEXAQ:
HUMANIZANDO SEU PERFIL

O CRIATIVO DE CONEXAO E COMO UM CAFE COM
UM AMIGO. ELE HUMANIZA SEU PERFIL. IMAGINE:

e ESTATICO (CARROSSEL OU IMAGEM UNICA):

e MOMENTOS AUTENTICOS:

e QUEBRE A MONOTONIA:
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AGORA, COLOQUE EM ACAO:

VISUALIZE SUAS POSTAGENS GANHANDO
VIDA COM ESSES CRIATIVOS. ELES NAO SAO
APENAS CONTEUDO; SAO ESTRATEGIA EM
ACAO. PREPARE-SE PARA ATRAIR, ENGAJAR
E CONQUISTAR SEU PUBLICO NO
INSTAGRAM!




CAPITULD 4:

CONSISTENCIA, FREQUENCIA
E ORDEM DAS POSTAGENS

A Jornada Semanal
para o Sucesso

Neste capitulo, vamos mergulhar na estratégia
semanal que impulsionard seu crescimento no
Instagram. Imagine que vocé estd conduzindo
uma orquestra, e cada dia tem sua nota
especifica.

1. TRES POSTAGENS POR SEMANA:
A CHAVE PARA O ENGAJAMENTO

e Segunda, Quarta e Sexta: Esses serdo seus
dias de destaque.

e A Frequéncia Ideal: Trés postagens
semanais permitem que vocé:

e Mantenha o algoritmo do Instagram ativo e
interessado.

e Dé tempo para que cada postagem alcance
seu publico.




2.0 CALENDARIO SEMANAL: SUA
BUSSOLA DE CONTEUDO

e Imagine um calendario em branco, pronto
para ser preenchido com contetdo valioso.
Aqui estd o seu calendario de publicagdes:

* Segunda-feira: Criativo de Crescimento

o Atraia novos seguidores com um video
intrigante.
o Comece a semana com energial
e Quarta-feira: Criativo de Objecédo
o Responda a perguntas frequentes.
o Mostre solucdes e esclareca duvidas.
e Sexta-feira:
e Semana 1 e 2: Criativo de Autoridade
o Estabeleca sua expertise.
o Compartilhe projetos anteriores ou
participe de eventos.

e Semana 3: Criativo de Conexdo

© Quebre a monotonia.
o Mostre que vocé é uma pessoa real, ndo
apenas uma marca.

3. VISUALIZE SUA ESTRATEGIA EM ACAO:

Imagine seu calendéario preenchido com essas
postagens estrategicamente planejadas. Cada
semana é uma oportunidade para se conectar
com seu puUblico-alvo de maneira consistente e
envolvente.

PREPARADO PARA MANTER O FLUXO?

Seu publico estd esperando! Prepare-se para
lancar suas postagens nos dias certos e colher
os frutos do engajamento continuo.
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CAPITULO 5:

DESCRICOES QUE ENGAJAM

As Palavras que
Fazem a Diferenca

Neste capitulo, vamos explorar o poder das
descricdes das postagens. Imagine que vocé
estd escrevendo cartas para amigos: cada
palavra importa e pode criar conexdes
significativas com seu publico.

1. PESSOALIDADE E AUTENTICIDADE

e Seja Pessoal: Use uma linguagem préxima e
amigavel. Imagine que vocé esta
conversando com um amigo.

e Conte Histérias: Relate experiéncias
pessoais relacionadas ao contetdo da
postagem. Isso humaniza seu perfil.




2. CHAMADA PARA ACAO (CTA)

e Uma Acédo por Vez: Inclua uma Unica
chamada para acdo (CTA) no final da
descricéao.

e Exemplos de CTAs:

o “Comente o que vocé achoul”

o "Curta essa publicacaol”

o "Compartilhe com quem vocé acha que
vai gostar!”

3. RELEVANCIA E TRANSPARENCIA

¢ Relacione-se com o Contetdo: A descricdo
deve estar alinhada com a imagem ou video
da postagem.

e Seja Transparente: Seja auténtico e
transparente. Imagine que vocé esta
conversando com um cliente em potencial.

4. VISUALIZE SUAS DESCRICOES EM ACAO:

* Imagine suas postagens ganhando vida
com essas descricdes envolventes. Cada
palavra é uma oportunidade para se
conectar com seu puUblico e incentiva-los a
agir.

PREPARADO PARA ESCREVER

DESCRICOES QUE ENGAJAM?

Seu publico estd esperando! Prepare-se para
criar descrigdes que fagam a diferenca e gerem
interacdes valiosas.
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CAPITULO 6:

O SEGREDO ALEM DAS
POSTAGENS

A Jornada do Funil de
Vendas Estratégico

Arquitetas, vocés desenvolveram toda essa
estratégia dentro do Instagram. As nove
publicagdes, seguindo a metodologia dos
quatro tipos de postagem, trés vezes por
semana. Mas por que estdo fazendo isso? A
resposta estd além das métricas e dos
seguidores

1. AMAGIA DA RETROALIMENTAQAO

* O Que Nao Esta Escrito: Toda essa
construcdo tem um propdsito maior.

e O Funil de Vendas Estratégico: Vocés estdo
criando a base para algo ainda mais
poderoso, o funil de vendas estratégico

+




2. O GESTOR DE TRAFEGO:
O PROXIMO PASSO

e Lucas e Skalart, o Elo Final: Agora é a
minha vez de entrar em cena.

e A Conversa Valiosa: Tudo que eu ensinei
para vocés é o topo de funil de vendas para
aumentar o seu faturamento. De maneira
orgénica vocés vao sentir os resultados,
imagine com o trafego pago.

* Preparem-se para Conversar: Me chamem
no WhatsApp, vamos conversar!

3. VISUALIZE O FLUXO DO FUNIL:

* Imagine a jornada completa: da construgdao
das postagens a qualificacdo dos clientes.
Vocés estdo no caminho certo. O funil de

vendas comecga aqui.




Conheca minha consultoria
onde te oriento na pratica como
crescer no instagram



http://wa.me/554891714927

